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Tuffast for Norge 2009 bland nordens reklammarknader

Den sammanstéllda statistiken 6ver de nordiska lindernas reklammarknader visar att
Norge var det land som hade tuffast utveckling under 2009. Detta trots att den norska
bruttonationalprodukten hade bist utveckling av de nordiska linderna. Bist klarade sig
Sverige men alla fyra linder uppvisade starkt fallande siffror.

Samst utveckling uppvisade Norge som tappade 15 procent av medieképen under 2009
jamfort med 2008. Sverige tappade 12,5 procent av allt kopt medieutrymme under 2009.
Trots detta klarade sig Sverige bittre dn de 6vriga nordiska linderna dven om skillnaderna
inte dr stora. Finland minskade med 14,3 procent och Danmark med 13,8 procent.
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Vekst pr land i norden 2009

Vekst i lokal valuta, Prosentvis forandring i Igpende priser.
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