Institutet for reklam- och mediestatistik

22 September 2010

Pressemelding

Kontaktperson: Magnus Anshelm Telefon: +46 8 663 04 90 Mobil: + 46 70 218 51 10 www.irm-media.no

Fortsatt hgytrykk pa reklamemarkedet

I andre kvartalet tok reklamemarkedet fart igjen i sommer har heytrykket vart
tydelig med fullbookede TV-kanaler og store inntektsgkninger i flere medier. IRM
gjor bedemmingen at denne veksten kommer til 4 holde seg gjennom sterre deler av
2010. S& kommer markedet inn i en mer normal vekstrate igjen i 2011.

Reklamemarkedet har hittil i ar vokst med dreyt 4 prosent og forventes vokse ytterligere i
andre halvar for deretter a lande pa en 5 prosents vekst for 2010 og en omsetning pa
nermere 16,4 milliarder kroner. Neste ar forventes inntektene a bli dreyt 16,9 milliarder
kroner, noe som er en gkning pa 3,4 prosent.

Internet er i dag, og forventes fremover, & vere den sterkeste drivkraften pa
reklamemarkedet med en vekst pa droye 18 prosent i ar og naermere 12 prosent neste ar.
TV-reklamen bidrar ogsa til heytrykket med en vekst pd mer enn 10 prosent i ar og 6
prosent neste ar. Radio, Kino og utenders er andre medier som forventes a fa en vekst over
gjennomsnittet. Men ogsa dagspressen forventes a fa en vekst i annonseinntektene i 2010
og 2011.

- At internett nd i flere ar har veert reklamemarkedets motor er det ingen tvil om, men na
viser det seg at ogsa Tv-reklamen er med pa det hjulet som far markedet til & ga rundt de
narmeste arene, sier IRMs daglige leder Magnus Anshelm. Tross hoytrykket pa markedet
sa kommer ikke reklamemarkedet opp pa toppnivaene fra 2007 og 2008 de naermeste to
arene, fortsetter Magnus Anshelm - som legger til at dagspressen kommer til & omsette mer
enn TV og Internett til sammen bade i 2010 og 2011.

For nzrmere informasjon, kontakt daglig leder Magnus Anshelm pa + 46 70 218 51 10.
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Vekst i mediemarkedet pr kvartal 2009 — 201 Ip

Prosentvis forandring, utfall 2009 QI — 2010 Q2, prognose 2010 Q2 — 2011 Q4
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